
IV-то обучение за повишаване капацитета на служителите, 

ангажирани с опазване на защитените територии в България

гр. Трявна, 30.05 - 03.06.2016 г.     

Проект „За Балкана и хората“

Природозащита и медии

Природозащита, екология,

опазване на околната среда, зелени проекти, устойчиво развитие… Как, 

на кого, защо, по какви начини разказваме за работата си?
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Кампаниране за природа
Кампанията мобилизира обществена подкрепа  с демократични инструменти, за да предизвика 

социална промяна.

Ясна, достижима цел – кога, къде, какво 

опазваме, доколко каузата е максимално 

разпознаваема и привлекателна. 

Планиране – планове А и Б – какво правим, 

като успеем, как продължаваме да градим? 

Какво обаче, ако НЕ успеем?  Второто често 

се забравя или подценява.

Информация – цялата необходима 

информация за проблема: 

всички заинтересовани страни;

всички фактори, които влияят на процеса;

възможности, ограничения. 

Екип, ресурси – имаме ли 

необходимите експерти, хора, 

партньорства, медии, технически екип,

финансиране?

http://www.wwf.bg/get_involved/rivers/petition/
http://www.wwf.bg/get_involved/rivers/petition/
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Медии

Класически, традиционни медии – редакция, репортери, 

съдържание, 

международен обмен – вестници, радиа, телевизии, информационни 

сайтове…

Ефективно сътрудничество с медии: 

медийни събития – видове, формати;

медийни партньорства;

прес съобщения – формат, етикет, време на изпращане;

лични контакти с журналисти;

медиен мониторинг.

Подбор на медии – обществени, частни / национални, регионални /

международни. 
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Медии
класически

Обществени: видове; силни и слаби страни; предавания; журналисти; 

обществен контрол – Съвет за електронни медии; Етична комисия.

Частни: видове; издръжка; развитие - девиации.

https://www.google.bg/url?sa=t&rct=j&q=&esrc=s&source=web&cd=1&cad=rja&uact=8&ved=0ahUKEwiB1oTtvonNAhUQsBQKHQAhA_kQFggcMAA&url=http%3A%2F%2Fwww.cem.bg%2F&usg=AFQjCNFdCoPE02pAfV9R1PgZU62m0uLx9w
http://www.mediaethics-bg.org/
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Медии
класически

Политическа инвестиция в медиите – нов бизнес модел – през 2015 г. в България 

съществува медийна империя.
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Медии
класически

Номер 1 

– телевизията.

Доклад на 

ЦИД.

http://www.csd.bg/artShowbg.php?id=17659
http://www.csd.bg/artShowbg.php?id=17659
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Медии
нови

Медийно сътресение –

ползването на Facebook

расте по-бързо

от средното за страните в ЕС.

Платени постове, реклама, 

Проследяване на действията.
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Новите нови медии

Мобилни телефони, визуално съдържание, стрийминг в реално 

време.

Или – какво ще ползват децата ви. Утре.
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Качествено уеб съдържание

Лесна, интуитивна навигация.

Качествена мултимедия.

Оптимизация за търсачки.

Google analytics.

Платформи за визуализиране на съдържанието (exposure.co - WFP), 

създаване на графики (piktochart.com), обработка на снимки, 

Сваляне или обработка на видео (offliberty, Windows Movie Maker),

на аудио, споделена работа в групи… 

https://www.google.bg/analytics/
https://exposure.co/
panorama.wfp.org/?upsell=true
https://piktochart.com/
http://www.creativebloq.com/photoshop/alternatives-1131641
http://offliberty.com/
http://windows.microsoft.com/bg-bg/windows/movie-maker
http://mashable.com/2014/03/06/file-sharing-tools/?utm_cid=mash-com-fb-main-link
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Фондонабиране и средства за комуникации

Освен познатите ви: LIFE+ Information and Communication; EEA Norway 

Grants; Swiss Grants, Open Society…

Google grants: „представете си какво може да направите с месечна 

сума от 10 000 долара за гугъл реклама?“

Office 365 Nonprofit ! Набор от „облачни“ услуги за НПО.

MailChimp ! Tech Soup / Techsoup България.

Друпал Камп София - www.drupalcamp.bg

Knight Foundation, World Cinema Fund…

https://www.google.com/grants/
https://products.office.com/en-us/nonprofit/office-365-nonprofit
http://mailchimp.com/
http://www.techsoup.org/
https://www.techsoup.bg/
http://www.drupalcamp.bg/
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Благодаря,

Владимир Иванов,

WWF „Комуникации“,

0884 724142


